传播学专业

攻读硕士学位研究生培养方案

一、培养目标

坚持德智体全面发展的方针，培养适应现代化建设需要，能从事新闻、影视、网络与新媒体传播实务以及相关教学、科研工作的综合型人才。
1、热爱祖国，遵纪守法，品德良好。

2、热爱新闻工作，掌握坚实的新闻学和传播学的理论和专业知识，具有熟练的业务能力和较强的理论研究能力。

3、能用外国语熟练地阅读本专业文献资料。

4、身心健康。
二、专业及研究方向

1. 专业简介
传播学硕士点成立于2010年，设置有传播史论、新媒体传播、戏剧影视传播三个特色方向。本专业现有硕士生导师12人，其中教授4人，副教授8人，具有博士学位的教师9人。 

近年来，该硕士点教师共获得国家社科基金项目3项，省部级项目5项，出版《媒介现象学：麦克卢汉传播思想研究》、《拉斯韦尔战时传播理论研究》、《媒介的直观》、《网络舆论：起因、流变与引导》、《多元文化图景与电视话语选择》、《喜剧论稿》等专著，并在权威和核心期刊发表论文50余篇，在国内传播学界产生了较大影响。

2. 研究方向

	代码
	研究方向名称
	简要说明

	01
	传播史论
	研究传播学内在的基本理论问题，代表性的学说，传播学史，传播学的研究方法，传播学研究的理论前沿问题和发展动态等。

	02
	新媒体传播
	研究新媒体传播理论与实务，传统传播理论在新媒体领域中的运用与挑战，新媒体对传统媒体和社会的影响，新媒体的传播规律与方法，新媒体发展的最新动态与趋势。

	03
	戏剧影视传播
	研究传播学与戏剧影视学的融合与发展，运用艺术传播和电影、戏剧研究的相关理论，并以传播学的研究方法与框架，观照戏剧影视产业的总体规律，探寻影、视、剧作为传播媒介创作、传播及产业化的特点和规律。


三、学制与学习年限

根据2007年3月22日中南财经政法大学学位评定委员会的决议，我校全日制硕士研究生基本学制为3年，学习年限为2—4年。
四、培养方式

本专业采取以导师为主，导师与硕士生指导小组集体培养相结合的方式。导师全面关心研究生的政治思想、道德品质、业务学习及身心健康。通过课程学习和撰写学位论文及社会实践等多种方式，着重培养其科研方面的独立工作能力。注重贯彻因材施教的原则，充分发挥研究生的个人才能和特长，突出研究生的创新能力和综合素质的培养。
五、课程设置与学分分配

1.公共必修课：

外语（学科英语），4学分；

政治理论课，2学分。

2.一级学科基础课、专业课、专业方向课（或专业选修课），共24学分。

3.公共选修课，6学分。

4.总学分：36学分。

本专业具体课程设置与学分分配信息详见附件1。

六、考核方式
 硕士生公共课、学科基础课按学校要求统一采用“考试形式”，专业课、研究方向课根据课程性质，可采用考查、课程论文、学术报告等形式。
七、实践与创新环节

在实践与创新培养环节，研究生须至少修完10学分。其中毕业实习为必修项目，计4学分；其他项目为选修，共计6学分。具体要求以《中南财经政法大学硕士研究生培养管理办法》相关规定为准。

本专业研究生应在导师指导下，参加社会实践。社会实践分两部分：

一、利用假期或由学院统一集中安排时间（一般为8周）进行专业实习，实践活动结束应取得实习单位的评语，并提交实习报告，计4学分；

二、本专业研究生应在第三学期（即研究生第二学年上学期）参加学院每年十月份定期举行的硕士生学术论文报告会，提交并宣读自己在导师指导下撰写的学术论文。

八、科研与学位论文
硕士研究生在课程学习结束，成绩合格，取得规定学分，并经过认真考核筛选后方能进入论文撰写阶段。根据本专业教学计划，硕士研究生一般应在第四学期（即研究生第二学年下学期）在导师指导下提出学位论文选题和撰写计划，并于第四学期（即研究生第二学年下学期）的四月份在本专业或导师所属教学单位内进行开题报告，经过讨论任课后正式进入论文撰写阶段。论文应阐述新闻传播学理论或应用方面的相关论题，要求格式规范，命题正确，论据翔实，逻辑性强，文字流畅。字数不少于30,000字。硕士毕业论文的答辩时间为第六学期（即研究生第三学年下学期）五月份进行。
每名硕士生须在相关学术刊物上发表一篇学术论文，方能进行毕业论文答辩和申请硕士学位。

学位论文答辩和审议，按《中华人民共和国学位条例》和《中南财经政法大学授予学位工作细则》执行。
九、附则
附表1：
传播学专业

硕士研究生课程教学计划表

	课程类别
	课程名称
	总

学分
	总

学时
	周

学时
	开课

学期

	公共

必修课
	第一外国语课程
	4
	68
	2
	1-2

	
	中国特色

社会主义理论与实践研究
	2
	34
	4
	1

	公共必修课 小计
	6
	102
	

	一级学科

基础课
	新闻传播学专题研究
	3
	51
	4
	1

	专业课
	新闻理论专题研究
	3
	51
	4
	1

	
	新闻报道专题研究
	3
	51
	4
	1

	
	大众传播理论专题研究
	3
	51
	4
	2

	
	影视传播专题研究
	3
	51
	4
	2

	
	传播研究方法与经典选读
	3
	51
	4
	3

	专业

方向课
	传播史论方向
	传播学史
	2
	34
	4
	4

	
	
	传播社会学
	2
	34
	4
	4

	
	新媒体传播方向
	网络传播理论与实务研究
	2
	34
	4
	3

	
	
	视听新媒体研究
	2
	34
	4
	3

	
	戏剧影视传播方向
	广播电视实务研究
	2
	34
	4
	3

	
	
	中外影视理论研究
	2
	34
	4
	3

	一级学科基础课、专业课和专业方向课 小计
	24
	408
	

	公共

选修课
	从我校当年硕士研究生公共选修课
开课目录中选修6学分②
	6
	102
	

	课内学时、学分 合计
	36
	612
	


注：1.研究生按照导师组要求从专业方向课选择三门，6个学分修读。

2.除上表所列课内学分外，我校硕士研究生还需完成实践与创新环节的10学分修读。

附件2：
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跨学科研究生补修课程安排表
	课程类别
	课程名称
	补修方式

	本科专业

核心课程
	新闻学概论
大众传播学
舆论学
	 随本科生课堂学习


备注：硕士研究生跨专业及同等学力人员必须补修至少三门本科阶段专业核心课程。

附件3：
阅读参考书目

为了保证研究生在本学科内掌握坚实的理论基础和系统的专门知识，以达到预期的培养目标和要求，本专业硕士研究生在学期间必须有计划地阅读如下参考资料。另外，还应结合讲课内容阅读教师指定的有关文献、资料。

一、传播学概论

1. ［美］威尔伯·施拉姆、威廉·波特：《传播学概论》（影印版），北京大学出版社，2007年。

2. ［美］梅尔文·德弗勒、鲍尔·洛基奇：《大众传播学绪论》，杜力平译，新华出版社，1990年。

3. ［英］丹尼斯·麦奎尔、[瑞]斯文·温德尔：《大众传播模式论》，祝建华译，上海译文出版社，2008年。

4. ［美］斯坦利·巴兰、丹尼斯·戴维斯：《大众传播理论：基础、争鸣与未来》（影印版），清华大学出版社，2005年。

5. ［美］沃纳·赛佛林、小詹姆斯·坦卡德：《传播理论：起源、方法与应用》，郭镇之译，中国传媒大学出版社，2006年。

6. ［荷］丹尼斯·麦奎尔：《麦奎尔大众传播理论》，崔保国、李琨译，清华大学出版社，2010年。

7. ［美］李特约翰：《人类传播理论》（影印版），清华大学出版社，2009年。

8. ［美］格里芬：《初识传播理论》（影印版），清华大学出版社，2010年。

二、传播学史

9. ［美］丹尼尔·切特罗姆：《传播媒介与美国人的思想》，中国广播电视出版社，曹静生、黄艾禾译，1991年。

10. ［美］E·M·罗杰斯：《传播学史》，殷晓蓉译，上海译文出版，2005年。

11. ［法］埃克里·麦格雷：《传播理论史》，刘昶译，中国传媒大学出版社，2009年。
12. ［美］约翰·彼得斯：《交流的无奈：传播思想史》，何道宽译，华夏出版社2003年。

13. ［法］阿芒·马特拉：《传播学简史》，冯建三译，中国人民大学出版社，2008年。

14. ［美］詹姆斯·凯瑞：《作为文化的传播》，丁未译，华夏出版社，2005年。

15. ［美］汉诺·哈特：《传播学批判研究：美国的传播、历史和理论》，何道宽译，北京大学出版社，2008年。

16. 胡翼青：《再度发言：论社会学芝加哥学派传播思想》，中国大百科全书出版社，2007年。

三、传播效果

17. ［美］格兰·斯帕克斯：《媒介效果研究概论》（影印版），北京大学出版社，2004年。

18. ［美］詹宁斯·布莱恩特：《媒介效果基础理论》（影印版），北京大学出版社，2007年。

19. ［美］梅尔文·德弗勒：《大众传播效果研究的里程碑》（影印版），中国人民大学出版社，2003年。

20. ［美］简宁斯·布莱恩特等：《媒介效果理论与研究前沿》，石义彬等译，华夏出版社，2009年。

21. ［美］丹尼尔·戴扬等：《历史的现场直播：媒介事件》，麻争旗译，北京广播学院出版社，2000年。
22. ［美］马克斯韦尔·麦库姆斯：《议程设置：大众媒介与舆论》（影印版）北京大学出版社，2010年。

23. ［美］James W.Dearing，Everett M.Rogers：《传播概念·Agenda-Setting》，倪建平译，复旦大学出版社，2009年。

24. ［德］Elisabeth Noelle-Neumann：《民意：沉默螺旋的发现之旅》，翁秀琪译，远流出版有限公司，1994年。
25. ［美］埃弗雷特·M.·罗杰斯：《创新的扩散》，辛欣译，中央编译出版社，2002年。

26. 丁未：《社会结构与媒介：“知沟”现象研究》，复旦大学出版社，2003年。

27. 龙耘：《电视与暴力：中国媒介涵化效果的实证研究》，复旦大学出版社，2005年。

28. 周葆华：《效果研究：人类传受观念与行为的变迁》，复旦大学出版社，2008年。
四、媒介研究

29. ［美］大卫·斯隆：《美国传媒史》，刘琛等译，上海人民出版社，2010年。

30. ［加］赫伯特·马歇尔·麦克卢汉：《理解媒介：论人的延伸》，何道宽译，商务印书馆，2000年。

31. ［加］赫伯特·马歇尔·麦克卢汉：《机器新娘：工业人的民俗》，何道宽译，中国人民大学出版社，2004年。

32. ［美］伊丽莎白·爱森斯坦：《作为变革动因的印刷机：早期近代欧洲的传播与文化变革》，何道宽译，北京大学出版社，2010年。

33. ［美］约书亚·梅罗维茨：《消失的地域：电子媒介对社会行为的影响》，肖志军译，清华大学出版社，2002年。

34. ［美］尼尔·波兹曼：《娱乐至死》，章艳译，广西师范大学出版社，2004年。

35. ［美］尼尔·波兹曼：《童年的消逝》，吴燕莛译，广西师范大学出版社，2004年。
36. ［美］尼尔·波兹曼：《技术垄断：文化向技术投降》，何道宽译，北京大学出版社，2007年。

37. ［加］哈罗德·伊尼斯：《传播的偏向》，何道宽译，中国人民大学出版社，2003年。
38. ［加］哈罗德·伊尼斯：《帝国与传播》，何道宽译，中国人民大学出版社，2003年。

39. ［美］沃尔特·翁：《口语文化与书面文化》，何道宽译，北京大学出版社，2008年。

五、传播制度

40. ［加］文森特·莫斯可：《传播政治经济学》，胡正荣等译，华夏出版社，2000年。

41. ［美］弗雷德里克·S. 西伯特等：《传媒的四种理论》，戴鑫译，中国人民大学出版社，2008年。

42. ［美］新闻自由委员会：《一个自由而负责的新闻界》，展江译，中国人民大学出版社，2004年。

43. ［法］阿芒·马特拉：《世界传播与文化霸权》，陈卫星译，中央编译出版社，2001年。

44. ［美］罗伯特·W.麦克切斯尼：《富媒体 穷民主：不确定时代的传播政治》，谢岳，新华出版社，2003年。

45. ［德］于根·哈贝马斯：《公共领域的结构转型》，曹卫东等译，学林出版社，1999年。

46. ［美］Wilbur Schramm：《大众传播的责任》，程之行译，远流出版有限公司，1992年。

47. ［英］约翰·弥尔顿：《论出版自由》，吴之椿译，商务印书馆，2009年。
48. ［美］赫伯特席勒：《大众传播与美利坚帝国》，刘晓红译，上海译文出版社，2006年。

六、研究方法

49. ［美］Roger D.Wimmer、Joseph R.Dominick：《大众媒介研究导论》（影印版），清华大学出版社，2006年。

50. ［英］安德斯·汉森等：《大众传播研究方法》，崔保国等译，新华出版社，2004年。
51. 柯惠新、祝建华：《传播统计学》，北京广播学院出版社，2003年。

52. ［英］大卫·莫里森：《寻找方法：焦点小组和大众传播研究的发展》，柯惠新等译，新华出版社，2004年。

53. ［美］利贝卡·鲁宾：《传播研究方法：策略与资料来源》，黄晓兰等译，华夏出版社，2000年。

54. ［英］约翰·C·雷纳德：《传播研究方法导论》，李本乾等译，中国人民大学出版社，2008年。

55. ［美］琼恩·基顿：《传播研究方法》，邓建国、张国良译，复旦大学出版社，2009年。
56. ［美］阿瑟伯杰：《媒介分析技巧》，李德刚等译，中国人民大学出版社，2005年。

57. ［美］丹尼尔·里夫：《内容分析法——媒介信息量化研究技巧》，嵇美云译，清华大学出版社，2010年。

58. ［美］Frederick Williams等：《传播统计法：定量研究操作指南》，苏林森译，清华大学出版社，2011年。
七、受众研究

59. ［美］沃尔特·李普曼：《公众舆论》，阎克文等译，上海译文出版社，2006年。

60. ［英］泰玛·利贝斯等：《意义的输出：<达拉斯>的跨文化解读》，刘自雄译，华夏出版社，2003年。

61. ［美］理查德·布茨：《美国受众成长记》，王翰东等译，华夏出版社，2007年。

62. ［英］丹尼斯•麦奎尔：《受众分析》，刘燕南译，中国人民大学出版社，2006年。

63. ［英］大卫•莫利：《电视、受众与文化研究》，史安斌译，新华出版社2005年。

八、传播学读本

64. 张国良主编：《20世纪传播学经典文本》，复旦大学出版社，2003年。
65. 熊澄宇选编：《西方新闻传播学经典名著选读》，中国人民大学出版社，2004年。
66. 郭建斌等编：《中外传播学名著导读》，浙江大学出版社，2005年。
67. ［美］伊莱休·卡茨：《媒介研究经典文本解读》，常江等译，北京大学出版社，2011年。
68. ［英］奥利费·博伊德·巴雷特等编：《媒介研究的进路：经典文献读本》，汪凯等译，新华出版社，2004年。
69. 常昌富等编选：《大众传播学：影响研究范式》，关世杰等译，中国社会科学出版社，2000年。
70. ［英］詹姆斯·库兰等编：《大众传播与社会》，杨击译，华夏出版社，2006年。
71. ［英］弥尔顿等：《西方新闻传播学名著选译》，顾孝华译，上海社科院出版社，2008年。
九、新媒体传播

72. 林军：《沸腾十五年》，北京中信出版社，2009年。
73. 西门柳上、马国良、刘清华：《正在爆发的互联网革命》，北京机械工业出版社，2009年。
74. ［美］保罗·莱文森：《数字麦克卢汉——信息化新纪元指南》，何道宽译，北京社会科学文献出版社，2001年。
75. ［美］凯斯·桑斯坦：《网络共和国——网络社会中的民主问题》，上海世纪出版集团，2003年。
76. ［美］尼尔·波兹曼：《技术垄断：文化向技术投降》，河道宽译，北京大学出版社，2007年。

77. ［美］托马斯·弗里德曼：《世界是平的：21世纪简史》，何帆，肖莹莹，郝正非译，长沙湖南科技出版社，2006年。
78. ［西班牙］曼纽尔·卡斯特尔：《网络社会之崛起》，夏铸九、王志宏等译，唐山出版社，2000年。

79. 托夫勒：《第三次浪潮》，黄明坚译，中信出版社，2006年。
80. 匡文波、谢新洲：《手机媒体：新媒体中的新革命》，华夏出版社，2010年。
81. 杨继红：《新媒体融合与数字电视》，清华大学出版社，2008年。
82. ［法］弗兰西斯-巴尔、杰拉尔-埃梅里：《新媒体》，张学信译，商务印书馆，2005年。
83. 彭兰：《网络多媒体新闻》，中南大学出版社，2006年。
十、戏剧影视传播

84. ［美］路易斯·詹内蒂：《认识电影》，崔君衍译，中国电影出版社，2007年。
85. ［德］齐格弗里德·克拉考尔：《电影的本性》，邵牧君译，江苏教育出版社，2006年。
86. ［法］安德烈·巴赞：《电影是什么》，崔君衍译，江苏教育出版社，2005年。
87. ［美］大卫·波德维尔、克莉丝汀·汤普森：《电影艺术——形式与风格》，彭吉象等译，北京大学出版社，2003年。
88. ［美］罗伯特·考克尔：《电影的形式与文化》，郭青春译，北京大学出版社，2004年。
89. ［法］克里斯蒂安·麦茨：《想象的能指——精神分析与电影》，中国广播电视出版社，2006年。
90. ［法］让·米特里：《电影美学与心理学》，崔君衍译，江苏文艺出版社，2012年。
91.邵牧君：《西方电影史论》，高等教育出版社，2005年。
92.李恒基、杨远婴主编：《外国电影理论文选》（上下），生活·读书·新知三联书店，2006年。
93. 贾磊磊：《影像的传播》，广西师范大学出版社，2005年。
94. 胡智锋：《电视传播艺术学》，北京大学出版社，2004年。
95.董健、马俊山：《戏剧艺术十五讲》，北京大学出版社，2012年。
96. 张庚、郭汉城主编：《中国戏曲通史》，中国戏剧出版社，1992年。
97. 陈白尘、董健主编：《中国现代戏剧史稿》，中国戏剧出版社，2008年。
98. 董健、胡星亮主编：《中国当代戏剧史稿》，中国戏剧出版社，2008年。
99. ［美］布罗凯特：《世界戏剧艺术欣赏——世界戏剧史》，胡耀恒译，中国戏剧出版社，1987年。
100. ［波兰］格洛托夫斯基：《迈向质朴戏剧》，魏时译，中国戏剧出版社，1984年。
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